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ARGUMENT

1. NOTA DE PREZENTARE
YAud i uit, vad si tin minte, fac §i inteleg”

(proverb chinezesc)

Domenii de pregatire profesionala Economic-Comert si Turism si alimentatie
Calificarea profesionala: -Tehnician in activitati economice ,
-Tehnician in turism,
-Tehnician in activitati de comert.

Nivel de pregatire professionala: invatamant liceal
Numarul de ore alocat modulului: 62 ore/an
Clasa: a-XI-a A, B, C Liceu Tehnologic

Curriculumul in dezvoltare locald (CDL) completeaza si extinde curriculumul national,
completand competentele insuficient dezvoltate practic prin disciplinele clasice, precum initiativa
antreprenoriald, gandirea criticd, creativitatea si implicarea comunitara n preocesul instructiv-
educativ.

Proiectarea Curriculumului in dezvoltare locala (CDL), se bazeaza pe analiza riguroasa a
nevoilor comunitatii locale In domeniul antreprenoriatului sustenabil si pe implicarea unei echipe
formata din cadre didactice, elevi, antreprenori si alti reprezentanti ai comunitatii locale. Se pune
accent pe invatarea practica, experientiald precum si invatarea bazata pe proiecte (Project Based
Learning — PBL,) care au la baza studii de caz adaptate specificului economic si socio-cultural al
zonel Ramnicu- Sarat, cu exemple si parteneriate locale.

Curriculumului in dezvoltare locald (CDL), a fost proiectat conform ,,Metodologia privind
dezvoltarea curriculumului la decizia scolii” — Ordinul Ministerului Educatiei nr. LEGEA nr. 198

din 4 iulie 2023.

e Definirea clara a termenilor (CDS si CDL), baza legala (Legea Educatiei, art. 65 alin. 5
o Stabileste:

o responsabili,

o etape: proiectare, avizare, implementare, monitorizare si evaluare,

o rolul consultarilor cu elevi, parinti si comunitatea,
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o necesitatea parteneriatelor cu agenti economici/autoritate locala pentru CDL,
adaptat nevoilor locale dar legat de calificarea si contextul pregatirii
teoretice/practice ale elevilor din liceu.

Zona Ramnicu- Sarat, are un potential semnificativ in domeniile economice precum: turism
si alimentatie, economic si comert, oferind un cadru ideal pentru dezvoltarea initiativelor
antreprenoriale sustenabile locale. Acest Curriculumul in dezvoltare locald 1si propune sa ofere
elevilor din cadrul Liceului Tehnologic Economic “Elina Matei Basarab”, noi oportunitati privind
imbundtatirea abilittilor, atitudinilor si a competentelor teoretice si practice, necesare pentru a
identifica si valorifica, nevoia de implementare si dezvoltare a unor afaceri sustenabile si
responsabile, care vor contribuie la dezvoltarea durabild a comunitatii locale, regionale sau
nationale. Se va pune accent pe valorificarea resurselor, a traditiilor locale dar si a nevoilor pietei
comunitatii locale, promovand 1n acelasi timp principiile eticii, responsabilitatii sociale si protectiei
mediului.

Ca si-n alte orase mici de provincie, tinerii dupd absolvirea studiilor profesionale, liceale,
postliceale, din lipsd de “oportunitati”, parasesc municipiul Ramnicu Sarat ceea ce are un efect
negativ demografic si implicit economic. Dar o oportunitate pe care o vede toatd lumea, nu mai este
o oportunitate veritabil. In realitate oportunitatile imbraca forma unor probleme sau dificultiti care
pot fi rezolvate sau solutionate in mod creativ, intr-un mod cu totul nou si eficient, cum nu a mai
fost realizat pana in momentul de fatd. Ne propunem prin implementarea acestui Curriculumul in
dezvoltare locald, sd pregitim elevii sa vada oportunitati unde majoritatea oamenilor nu le vad. Cel
mai bun mod de a prevedea viitorul, este de a-1 crea. La fel este si cu oportunitatile. De asemenea,
ne propunem sd-i motivam puternic pe elevii nostri in asumarea responsabilitatii de a schita si a
scrie planuri de afaceri pentru fructificarea acestor oportunitati.

Acest curriculum are la baza standardele de pregéatire profesionald in domeniile Economic,
Comert si Turism si alimentatie si are are drept scop formarea de competente, abilitati si atitudini
in vederea formadrii elevilor, la nivelul standardelor de pregatire profesionald din domeniul Servicii,
la cerintele economiei de piata locald, nationald sau din Uniunea Europeana.

Continuturile CDL-ului vor fi abordate intr-o manierd integrata, corelatd cu particularitatile

de pregatire a elevilor, prin folosirea metodelor si procedeelor didactice adaptate scopurilor propuse.
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Utilizarea metodelor active-participative in procesul instructiv educativ, accelereaza insusirea
cunostintelor, formarea abilitatilor si aptitudinilor, contribuind la dezvoltarea tuturor proceselor
psihice.

Alegerea metodelor active-participative se realizeaza in functie de continuturile de invatare,
de obiectivele propuse, de participanti, recomandat sa se foloseasca cu metodele traditionale.

Se vor folosi: obsevatia, conversatia, munca independentd, simularea, jocul de rol, exercitiu,
care stimuleazd gindirea logica precum si imaginatia si creativitatea elevilor. Elevilor li se va
permite s aplice propriul mod de Intelegere a continuturilor realizand: proiecte, portofolii, discutii
in grup.

Acest model de curriculum oferd un nucleu de informatii, un cadru de activitati la clasa de
care elevii au nevoie pentru a-si cladi premisele unei vieti sanatoase.

CDL-ul “Pilotarea si implementarea antreprenoriatului sustenabil adaptat specificului local
pe domeniile Turism si alimentatie, Economic/Comert” este centrat pe unitdti de rezultate ale
invatarii si vizeazd dobandirea de cunostinte, abilitdti si atitudini necesare integrarii tinerilor
absolventi pe piata muncii locald sau nationald, in una din ocupatiile specificate in Standardele de
Pregatire Profesionald, corespunzatoare calificarilor profesionale de nivel 4, sau in continuarea
pregatirii intr-o calificare de nivel superior.

Curriculumul de dezvoltare locala contribute la completarea notiunilor teoretice si practice
ale elevilor, pentru piata muncii locala si nationala si presupune colaborarea si depunerea eforturilor
reunite ale mai multor factori implicati in procesul de educatie: elevi, cadre didactice, parinti,
parteneri sociali (agenti economici, institutii-organizatii locale sau regionale, etc.). Optiunea pentru
o astfel de componenta a curriculumului se integreaza in strategia de descentralizare, conform careia
operatorii economici din comunitate trebuie sa joace un rol important in invatdmantul profesional
si tehnic.

Modulul vizeaza dobandirea de competente specifice calificarilor Tehnician in activitati
economice / Tehnician in turism /Tehnician in activitati de comert n perspectiva folosirii tuturor
notiunilor si atitudinilor in vederea practicarii acestor calificari precum si in continuarea pregatirii
profesionale. Activitdtile practice intreprinse in scoald sau in unitdtile economice locale, pot fi
folosite pentru completa notiunile de baza, teoretice in domeniul de pregétire, venind ca un auxiliar

pentru activitatea de bazd in cele doua domenii.
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Intregul demers didactic depus de profesor in procesul de predare-invitare trebuie si fie
focalizat pe formarea competentelor cerute de calificare. Activitatea didacticd va fi riguros
proiectatd folosind cele mai adecvate metode si mijloace de Invatimant.

Metodele utilizate au n vedere asigurarea Invatarii centrate pe elev, ale caror obiective sunt:

- Alegerea unor metode potrivite competentelor.
- Constientizarea faptului ca elevii au stiluri de invatare diferite.
Profesorul are libertatea de a alege metodele, tehnicile didactice si de a propune noi activitati

de invatare in mdsura sa asigure formarea competentelor specifice.

La fiecare lectie se vor folosi 2-3 metode in functie de ce se doreste a se forma, precum si
mijloacele didactice adecvate.

Se recomanda folosirea urmatoarelor metode: expunerea, observatia, explicatia,
brainstorming, studiul de caz, portofoliu, problematizarea folosindu-se lucrul in echipa, individual
si frontal.

Rolul CDL

Programa curriculumului de dezvoltare locala vine sa completeze achizitiile anterioare cat si
cele In curs prin cunoasterea si punerea in practicd a activitdtilor specifice antreprenoriatului,
prezintand o importanta deosebita pentru elevi, deoarece indirect viitorul absolvent se va folosi de
cunostintele dobandite si in alte domenii, chiar dacd nu-si deschide o afacere. Astfel el poate fi un
consultant sau angajat, sau pentru o persoand care doreste sa isi infiinteze o intreprindere.

Munca unui tehnician In activitati economice, In activitati de comert sau in alimentatie
publica si turism, necesita si utilizarea diverselor mijloace pentru a usura munca personald cat si a

intregii echipe cu care colaboreaza

Rezultatele asteptate in urma parcurgerii modulului sunt urmdtoarele:

e Dezvoltarea competentelor de initiere, gestionare i promovare a afacerilor sustenabile in

domeniile:economic, turism, alimentatie si comert.

e Formarea unei atitudini responsabile fatd de mediu, economie si comunitate, in acord cu

Obiectivele de Dezvoltare Durabila (ODD)

e Stimularea implicarii civice si a colaborarii cu actorii locali (antreprenori, ONG-uri,

administratie).
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Scopul CDL

Scopul Curriculumului in dezvoltare locala este de a forma competente antreprenoriale
sustenabile si relevante pentru piata muncii locald, cu accent pe implicarea comunitétii din
Ramnicu Sarat si pentru dezvoltarea de proiecte sustenabile, practice, adaptate domeniilor: turism

- alimentatie sau economic-comert.

2. COMPETENTE VIZATE

Competente profesionale Competente transversale

Initiere si management afacere eco. Gandire critica si creativitate.

Marketingul si vanzarea produselor locale.  Luarea deciziilor etice si responsabile.

Planificare si organizare de evenimente. Comunicare si lucru in echipa.
Utilizarea tehnologiilor digitale. Adaptabilitate si invatare continua
Evaluarea impactului asupra mediului. Participare activd In comunitate
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2.1 CORELARE S.P.P PROIECT/ CONTINUTURI

Rezultate ale invatarii suplimentare/ Rezultate ale invatarii propuse spre

aprofundare/extindere

Rezultate ale invatarii (codificate conform SPP)

CUNOSTINTE

ABILITATI

ATITUDINI

Continuturile invatarii

7.1.1. Prezentarea trasaturilor
caracteristice ale unei
intreprinderi.

7.1.2. Clasificarea
intreprinderilor.

7.1.3. Prezentarea
oportunitatilor pentru
activitatile personale,
profesionale si/sau de afaceri.
7.1.4. Descrierea
oportunitatilor de dezvoltare
a Intreprinderii determinate
de patrimoniul cultural local,
national, european si
mondial.

7.1.5. Prezentarea importantei
eticii in afaceri.

7.2.1. Incadrarea unei
intreprinderi In conformitate
cu tipologia generala.

7.2.2. Identificarea
oportunitatilor pentru
activitatile personale,
profesionale si/sau de
afaceri.

7.3.1. Argumentarea
realista, creativa si
independenta a propriilor
opinii cu privire la
oportunitatile sociale,
economice i culturale
referitoare la dezvoltarea
intreprinderii.

I. intreprinzitorul si activitatea de
antreprenoriat sustenabil

e Definirea intreprinzatorului si a
antreprenoriatului

o Tipuri de antreprenori

o Caracteristici si aptitudini antreprenoriale
in contextual comunitatii locale

e Elemente ale antreprenoriatului sustenabil:
resurse regenerabile, eficientd energetica,
eco-inovatie

e Principii de economie circulara si consum
responsabil.

7.1.6. Descrierea etapelor
infiintarii intreprinderii.

7.2.3. Completarea
documentelor necesare
infiintarii unei intreprinderi,
conform reglementarilor
legale

7.2.5. Aplicarea fluxurilor si
sistemelor de organizare
procesuala a intreprinderii.

7.3.2. Asumarea
responsabilitatii privind
completarea documentelor
de infiintare ale unei
intreprinderi, cu respectarea
normelor legislative.

II. Infiintarea unei afaceri in domeniile Turism
si Comert local

o Identificarea ideii de afacere In turism si
comert,
o Etapele infiintarii unei firme,
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7.1.9. Descrierea fluxurilor si
procesele la nivelul
intreprinderii.

2.1.1. Descrierea sistemului
contabil, parte a sistemului
informational economic.
2.1.3. Prezentarea
conceptului si elementelor
definitorii ale obiectului si
metodei contabilitatii.

2.2.1. Interpretarea
conceptelor si
caracteristicilor specifice
sistemului contabil din
Romania.

2.2.4. Aplicarea
reglementarilor contabile de
grupare si clasificare a
activelor, capitalurilor
proprii, datoriilor, a
veniturilor si cheltuielilor.

7.3.5 Asumarea la locul de
munca a resposabilitatii
pentru sarcina primita.

2.3.1. Manifestarea
receptivitatii in asimilarea
conceptelor si trasaturilor
specifice sistemului contabil
din Romania.

2.3.3. Implicarea
independenta si responsabila
in delimitarea activelor,
capitalurilor proprii,
datoriilor, a veniturilor si
cheltuielilor

e Surse de finantare (microgranturi, Start-up
Nation, fonduri UE),

e Greseli tipice si bune practice,

o Plan de afaceri sustenabil.

4.1.1. Prezentarea
conceptului de calitate si a
ipostazelor calitatii.

5.1.5. Descrierea
caracteristicilor de calitate ale
produselor si serviciilor
5.1.6. Prezentarea
reglementarilor legislative
privind calitatea produselor si
serviciilor - standarde si
metode de lucru (HACCP)

4.2.1. Interpretarea corecta a
conceptului de calitate si a
ipostazelor calitatii.

5.2.5. Diferentierea
caracteristicilor de calitate
ale produselor si serviciilor
5.2.6. Diferentierea tipurilor
de standarde dupa criterii
date 5.2.7. Aplicarea
principiilor HACCP la nivel
de agent economic

4.3.1. Asumarea
responsabilitatii n utilizarea
conceptului de calitate si a
ipostazelor calitatii.

5.3.3. Asumarea
responsabilitatii pentru
analiza riscurilor si tinerea
sub control a Intregii
activitati la locul de munca

III. Organizarea activititii in domeniul turism
si alimentatie in Rimnicu Sarat

e Organizarea activitdtii intr-o pensiune,
restaurant, food truck sau cafenea,

o Cerinte de igiena, calitate si siguranta
alimentara,

e Crearea de pachete turistice tematice
(trasee gastronomice, turism cultural
rural),

o Exemple de bune practici: brunch local,
slow food, produse artizanale.

13.1.1.Descrierea etapelor de
localizare a unitatii
comerciale.

13.2.1.Determinarea ariei de
atractie a unitatii
comerciale.
13.2.2.Analizarea punctului

13.3.1.Asumarea
responsabilitatii in
proiectarea independenta a
unui punct de vanzare in

IV. Dezvoltarea comertului sustenabil si a
formelor moderne de vinzare
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13.1.5.Descrierea
particularitatilor tehnologice
ale tipurilor de unitati
comerciale.

9.1.12. Descrierea metodelor
si tehnicilor de promovare.
9.1.13. Precizarea
oportunitatilor oferite de
utilizarea Internetului in
promovarea produselor.

de vanzare/ unitatii
comerciale.
13.2.3.Previzionarea
vanzarilor.
13.2.7.Analizarea
particularitatilor tehnologice
ale unitatilor comerciale.

9.2.11. Aplicarea tehnicilor
de promovare.

9.2.12. Dezvoltarea
creativitatii i aplicarea ei in
diverse contexte
profesionale.

9.2.13. Utilizarea de
instrumente digitale pentru a
produce, prezenta si intelege
informatii legate de
intreprindere.

conformitate cu atributele
dorite.

13.3.2. Asumarea
responsabilitatii in
proiectarea independentd a
unei suprafete de vanzare in
conformitate cu
caracteristicile acesteia si
grupele de marfuri
comercializate.

9.3.6. Argumentarea
rationald a utilizarii cu
responsabilitate a
mijloacelor media
interactive.

9.3.7. Raportarea creativa si
expresiva a propriilor
puncte de vedere la opiniile
altor persoane (clientii).

Tipuri de comert: traditional, online,
hybrid,

Tehnici moderne de vanzare: e-commerce,
marketplace, vanzare directa, abonamente,
Elemente de merchandising si design de
magazin sustenabil,

Promovarea produselor locale in cadrul
targurilor si platformelor digitale,
Modele de cooperare intre producatori
locali: cooperative, magazine de
proximitate.
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3. STRUCTURA CURRICULARA PROPUSA

I. intreprinzitorul si activitatea de antreprenoriat sustenabil
¢ Obiective:

« Intelegerea conceptelor de antreprenor si antreprenoriat sustenabil,

o Identificarea abilitasilor si atitudinilor necesare unui antreprenor in domeniul turism si
alimentatie, economic sau comert,

e Promovarea gandirii ecologice in initierea unei afaceri.

¢ Continuturi:
o Definirea intreprinzétorului si a antreprenoriatului
e Tipuri de antreprenori
o Caracteristici si aptitudini antreprenoriale in contextual comunitatii locale

o Elemente ale antreprenoriatului sustenabil: resurse regenerabile, eficienta energetica, eco-
inovatie

e Principii de economie circulara si consum responsabil.

¢ Metode: Teste de aptitudini, brainstorming, studii de caz locale, cercetare documentara.

¢ Aplicatii locale:
e Analiza potentialului pentru turism rural/ecologic in zona Ramnicu Sarat,
o Identificarea de afaceri locale cu impact pozitiv asupra mediului.

I1. Infiintarea unei afaceri in domeniile Turism si Comert local

¢ Obiective:

o Familiarizarea cu pasii necesari In initierea unei afaceri,
o Intelegerea etapelor de inregistrare si reglementare legala,
o Elaborarea unui plan de afaceri orientat spre sustenabilitate.

¢ Continuturi:

o Identificarea ideii de afacere in turism si comert,
» Etapele Infiintarii unei firme,

10
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o Surse de finantare (microgranturi, Start-up Nation, fonduri UE),
o QGreseli tipice si bune practice,
e Plan de afaceri sustenabil.

¢ Aplicatii practice:

o Simularea infiintarii unei pensiuni ecoturistice sau cafenea locala bio.
o Realizarea unui plan de afaceri real pentru o afacere locala.

°e A

II1. Organizarea activititii in domeniul turism si alimentatie in RAmnicu Sarat
¢ Obiective:

e Aplicarea principiilor de management in activitatea turistica si alimentatie
e Promovarea serviciilor locale cu specific traditional
e Dezvoltarea sustenabild a afacerilor HoReCa.

¢ Continuturi:

e Organizarea activitdtii intr-o pensiune, restaurant, food truck sau cafenea,

o Cerinte de igiena, calitate si sigurantd alimentara,

e Crearea de pachete turistice tematice (trasee gastronomice, turism cultural rural),
o Exemple de bune practici: brunch local, slow food, produse artizanale.

¢ Activitati de invatare:

e Vizite de studiu la pensiuni si restaurante locale,
e Proiect de promovare a unui produs culinar local in mediul online,
o Elaborarea unui meniu sustenabil folosind produse locale.

¢ Evaluare:

e Portofoliu cu planificarea unei afaceri din domeniul HoReCa,
o Prezentarea unei propuneri de brand local.

IV. Dezvoltarea comertului sustenabil si a formelor moderne de vanzare

¢ Obiective:

11
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e Promovarea formelor moderne de comert adaptate mediului local,
e Incurajarea digitalizarii si marketingului online,
e Crearea de micro-intreprinderi comerciale sustenabile.

¢ Continuturi:

e Tipuri de comert: traditional, online, hybrid,

o Tehnici moderne de vanzare: e-commerce, marketplace, vanzare directa, abonamente,
e Elemente de merchandising si design de magazin sustenabil,

e Promovarea produselor locale 1n cadrul targurilor si platformelor digitale,

e Modele de cooperare intre producatori locali: cooperative, magazine de proximitate.

¢ Aplicatii practice:

o Proiectarea unei pagini web/magazin online pentru produse alimentare locale,
e Simularea unui stand de vanzare la targuri regionale,
e Analiza unui lant scurt de aprovizionare pentru un produs local.

¢ Evaluare:

e Prezentarea unui plan de marketing pentru o afacere comerciala
o Realizarea unei machete de punct de vanzare sustenabil.

4. Sugestii metodologice

e Accentul se va pune pe dezvoltarea competentelor, nu doar pe acumularea de cunostinte
teoretice. Invatarea se va realiza prin proiecte, ateliere practice, studii de caz, vizite si

invitati din mediul de afaceri local.

e Evaluarea se va realiza in mod continuu: portofoliu de proiect, prezentari, implicare in

activitati comunitare, autoevaluare si feedback colegial.

Sugestie pentru utilizarea didactica a studiilor de caz:
Fiecare studiu de caz se poate folosi ca:
e baza pentru o dezbatere - care afacere are cel mai mare impact in comunitate;
e tema de proiect ("dezvoltd o variantd locala");
e exercitiu de completare a unui miniplan de afacert,
e suport pentru o simulare de infiintare firma/PFA.

e proiecte de grup 4-5 elevi (analiza SWOT, mini-plan de afaceri).

12
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e simuldri: cum ar promova elevii o astfel de initiativa in comunitate.

Recomandari pentru elevi:

e Elevii vor simula propriul pitch pentru un business inspirat din aceste cazuri.
o Elevii crea un afis promotional/ logo si slogan pentru una dintre afaceri/ o idee similara.
e Prezentari orale cu suport vizual (poster, Power Point).
e Se pot organiza concursuri de idei cu feedback de la antreprenori locali.
SET DE STUDII DE CAZ Seria 1
STUDIU DE CAZ S1- Capitolul I: intreprinzitorul si antreprenoriatul sustenabil
"Casa cu Miresme" — Povestea unui antreprenor local in turism ecologic
Context:
Mara, o tinara absolventa de liceu economic din Ramnicu Sarat, decide sa transforme casa
bunicilor din satul Valea Ramnicului intr-o pensiune ecologicd. Pasionata de plante aromatice si
gatit, ea dezvolta un concept de turism rural cu specific gastronomic — Casa cu Miresme.
Actiuni intreprinse:
e A aplicat pentru un microgrant prin programul Start-up Nation.
e A colaborat cu un herborist local pentru amenajarea unei gradini de plante aromatice.
e A promovat pensiunea pe platforme de turism ecologic si in social media.
e A obtinut certificare pentru produse bio servite la mic dejun.
Elemente de sustenabilitate:
e Reciclare si compostare in gospodarie.
e Promovarea gastronomiei locale cu ingrediente de sezon.
o Colaborare cu artizani locali pentru mobilier si decoratiuni.
intrebiri pentru elevi:
1. Ce calitati antreprenoriale a demonstrat Mara?
2. Cum a integrat sustenabilitatea in afacerea ei?
3. Ce tipuri de economie se regasesc aici (circulara, colaborativa etc.)?

STUDIU DE CAZ S1- Capitolul II: infiintarea unei afaceri

"Brutaria de pe colt" — Un SRL-D pornit de la o reteta de familie
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Context:

Radu, fost elev al Liceului Economic din oras, decide sa-si deschida o mica brutarie artizanala
intr-un cartier din Ramnicu Sarat. Inspirat de retetele bunicii sale si valorile alimentatiei
sanatoase, porneste un SRL-D cu finantare partiala din fonduri europene.

Etape parcurse:
e Elaborarea unui plan de afaceri.
o Inregistrarea firmei la ONRC.
o Obtinerea autorizatiei de functionare DSP si DSVSA.
o (asirea unui spatiu si achizitia de utilaje second-hand.
e Colaborare cu o firmad de marketing digital pentru lansare online.

Provocari:

e Birocratie si termene lungi pentru autorizatii.
o Dificultatea recrutarii de personal calificat.

intrebiri pentru elevi:

1. Ce documente a trebuit sa obtina Radu pentru Infiintare?

2. Ce greseli ar fi putut evita?

3. Ce ar trebui sd includd in planul sdu de afaceri?
STUDIU DE CAZ S1- Capitolul III: Organizarea activititii in turism si alimentatie
"Festivalul Borsului cu Peste" — O initiativa de turism culinar
Context:
Primaria din Ramnicu Sarat, in parteneriat cu antreprenori locali, lanseaza un festival gastronomic
anual dedicat borsului de peste, specific zonei. Evenimentul atrage vizitatori din judetele limitrofe
si promoveaza mici afaceri locale: pensiuni, restaurante, food truck-uri si standuri de artizanat.
Masuri de organizare:

e Atribuirea standurilor in mod echitabil pentru producatori locali.

o Reguli de igiena si sustenabilitate (fara plastic de unica folosinta).

o Colturi educative despre alimentatie sandtoasa si traditii.
Rezultate:

e Crestere cu 25% a rezervarilor la pensiunile din zona.

e Colaborari intre antreprenori din alimentatie si turism.

e Promovarea zonei pe platforme de turism national.

intrebiri pentru elevi:
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1. Ce resurse trebuie planificate intr-un astfel de eveniment?

2. Cum contribuie festivalul la dezvoltarea durabila?

3. Ce elemente de marketing turistic sunt evidente?
STUDIU DE CAZ S1 - Capitolul IV: Comert si forme moderne de vinzare
"Produs din RAmnic" — Un magazin online de produse locale
Context:
Trei absolventi de la profil Comert infiinteaza o platforma online — produsdinramnic.ro — unde
promoveaza si vand produse alimentare traditionale si artizanale: miere, dulceturi, zacusca,
sapunuri handmade.
Strategii folosite:

o Design web modern, cu integrare de plati si livrare prin curier.

e Social media marketing si colaborare cu influenceri locali.

o Etichete ecologice, ambalaje biodegradabile, povestea producatorului pe fiecare produs.
Forme moderne de vinzare implementate:

e Livrare in 24h in Ramnicu Sarat i imprejurimi.

e Serviciu de abonament ,,Cosul de bunatati”.
e Sectiune B2B pentru comenzi de Craciun pentru firme.

intrebiri pentru elevi:

1. Ce diferentiaza aceasta afacere de un magazin clasic?

2. Cum se poate extinde platforma?

3. Cerol joaca eticheta ecologica si storytelling-ul?
SET DE STUDII DE CAZ — Seria 2
STUDIU DE CAZ S2 Capitolul I: Antreprenorul sustenabil in context educational
"Tinerii Verzi din Ramnic" — Club de antreprenoriat ecologic in liceu
Context:
Un grup de elevi de la un liceu tehnologic din Ramnicu Sarat, pasionati de mediu si economie,
infiinteaza un club extracurricular — Tinerii Verzi. Scopul este de a dezvolta proiecte sustenabile Tn
scoala si comunitate.

Proiecte realizate:

e Mini-sera hidroponica instalata in curtea liceului.
o Stand de limonada naturald la targuri scolare, fara plastic.
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e Parteneriat cu Primaria pentru promovarea reciclarii in scoli.
Impact:

o Elevii dezvolta abilitati antreprenoriale aplicate.

e Scoala devine reper local pentru initiative verzi.

e Elevii participa la competitii de antreprenoriat regional.
intrebiri pentru elevi:

1. Ce calitati antreprenoriale au demonstrat elevii?

2. Cum pot transforma aceste activitati intr-o afacere reald?

3. Ce tip de sprijin institutional ar fi util?
STUDIU DE CAZ S2- Capitolul II: infiintarea unei microferme urbane
"Verde pe Balcon'" — Productie locald de microplante
Context:
Alina, o absolventa de profil economic, revine in Ramnicu Sarat si infiinteaza o microferma
urbana de microgreens (plante tinere comestibile — rucola, ridichi, mazare). Cultura are loc in tavi
speciale, pe rafturi, In apartamentul ei.
Etape:

o Inregistrare ca PFA.

e Curs online de agricultura urbana.

o Promovare pe retele sociale si la cafenele locale.

e Vinzare prin cosuri sdptamanale si abonamente.
Valoare adaugata:

e Produse sdnatoase, fara pesticide.

e Timp scurt de cultura — cicluri de 7-10 zile.

e Zero risipa: compostarea resturilor vegetale.
intrebiri pentru elevi:

1. Ce surse de finantare ar putea accesa Alina?

2. Ce riscuri si avantaje are acest model de afacere?

3. Cum ar putea sd-si extinda activitatea?

STUDIU DE CAZ S2 — Capitolul III: Organizarea unei cafenele sustenabile

"Zori de Ramnic" — Cafenea locala cu impact social
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Context:

O tanara antreprenoare din Ramnicu Sarat deschide o cafenea ce angajeaza tineri defavorizati si
oferd produse locale de patiserie. Conceptul e ,,zero waste”, iar mobilierul este refolosit sau
cumpadrat de la ateliere sociale.

Organizare:
e Program flexibil pentru angajati (inclusiv elevi sau tineri cu dizabilitati).
e C(Colaborari cu brutarii locale pentru produse bio.
o Ateliere lunare de gétit sdnatos si antreprenoriat pentru liceeni.
Echipamente folosite:
e Espressor cu consum redus de energie.
o Sisteme de filtrare reutilizabile.
e Meniu tiparit pe hartie reciclata.
intrebiri pentru elevi:
1. Cum contribuie aceasta afacere la dezvoltarea durabila?
2. Ce indicatori de succes pot fi urmariti?
3. Ce alte servicii ar putea integra (ex: catering, abonamente)?
STUDIU DE CAZ S2 — Capitolul IV: Comert digital si rebranding local
"Piata la Usa Ta" — Platforma digitala pentru producatori locali
Context:
Un grup de tineri IT-isti si economisti dezvoltd o aplicatie mobild in Ramnicu Sarat prin care
consumatorii pot comanda legume, produse lactate, oua, miere si conserve direct de la gospodari
locali.
Functionalitati cheie:
e Geo-localizare a furnizorilor.
e Recenzii si rating pentru fiecare producator.
e Optiuni de cos comun pentru comenzi saptdmanale.
o Livrare ecologica cu biciclete in oras.
Rezultate:
e Crestere a vanzarilor cu 40% pentru 15 gospodarii locale.
e Clienti mai multi in rAndul tinerilor urbani.

e Reducerea intermediarilor si pierderilor.

intrebiri pentru elevi:
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1. Ce tip de comert practica aceastd platforma?

2. Ce avantaje are modelul fata de supermarketuri?

3. Cum pot fi mentinuti clientii fideli?

SET DE STUDII DE CAZ — Seria 3
STUDIU DE CAZ S3 — Capitolul I: Antreprenorul sustenabil si mostenirea culturala
"Sezatoarea Urbana'" — Atelier de creatie traditionala cu viziune moderna
Context:
Irina, pasionatd de mestesuguri traditionale si textile vechi, deschide in R&mnicu Sarat un atelier
numit Sezatoarea Urband, unde croieste haine moderne inspirate din portul popular. Promoveaza
»moda lenta” si lucreaza cu femei din mediul rural care tes si brodeaza manual.
Initiative antreprenoriale:

e Vinde produse pe Etsy si la targuri nationale de design.

o Ofera workshopuri pentru turisti sau elevi despre cusdtura roméaneasca.

e Recicleaza materiale textile din haine vechi si le reintegreaza creativ.
Sustenabilitate in afacere:

o Refuza ambalajele din plastic.

e C(Colaboreaza cu ateliere sociale pentru ambalaj.
e Promoveaza economia circulara si localismul cultural.

intrebiri pentru elevi:
1. Ce elemente de identitate locala valorifica Irina?
2. In ce fel contribuie la protejarea mediului si a patrimoniului?
3. Cum ar putea colabora cu alti antreprenori din turism?
STUDIU DE CAZ S3 — Capitolul II: infiintarea unei afaceri de tip food truck
"Gustul de Acasa'" — Mic antreprenoriat mobil in alimentatie
Context:
Ion si Maria, un cuplu de tineri din R&mnicu Sarat, transforma o rulota veche intr-un food truck cu
mancare traditionala reinterpretata: placinte cu branza de capra, burgeri cu pastrama, supe la
borcan.

Etape-cheie:

o Achizitionarea rulotei si renovare eco-friendly.
o Infiintare SRL si obtinere autorizatii de alimentatie publica.
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e Branding vizual inspirat din grafica populara.
o Turnee la festivaluri gastronomice si scolare.

Inovatie si traditie:

e Meniuri sezoniere, cu ingrediente de la ferme locale.

e Servirea in recipiente compostabile.

e Reduceri pentru clienti care aduc propriul recipient.
Intrebari pentru elevi:

1. Ce pasi legali sunt necesari pentru functionarea rulotei?

2. Ce surse de finantare ar putea accesa?
3. Cum s-ar putea extinde acest model?

STUDIU DE CAZ S3- Capitolul III: Organizarea unui traseu turistic educativ

"Drumul Mierii din Rimnic" — Turism educativ si degustare apicola

Context:

Asociatia Apicultorilor din zona Ramnicu Sarat, in colaborare cu un ONG educational, lanseaza o
rutd tematica: Drumul Mierii. Turul include vizite la stupine, ateliere de extractie, degustari si

magazine apicole.
Activitati oferite:

e Tur ghidat pentru grupuri scolare sau turisti.

e Ateliere pentru copii: ,,cum se face ceara de albine”, ,,faceti-va propria lumanare”.
o Colabordari cu pensiuni si restaurante pentru meniuri cu miere locala.

Rezultate:

e Implicarea a 8 familii de apicultori.
e Crestere de 35% a vanzarilor directe de miere.

o Dezvoltarea de pachete turistice sezoniere (primavarad — florile, toamna — recoltare).

intrebiri pentru elevi:

1. Ce presupune organizarea unui astfel de traseu?

2. Cum se integreaza alimentatia, turismul si comertul in proiect?

3. Ceriscuri si ce beneficii sunt pentru apicultori?

STUDIU DE CAZ S3 — Capitolul IV: Comert cu produse eco prin cooperative locale
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"Cosul Taranesc Baragan'" — Cooperativa de vinzare a produselor agroalimentare
Context:
Un grup de producdtori locali din comunele din jurul R&mnicului Sérat infiinteaza o cooperativa —
Cosul Taranesc Baragan. Obiectivul: acces direct la clienti din oras, fard intermediari, prin
comenzi online si livrare saptamanala.
Activitati comerciale:

o Platforma web simpla cu profilul fiecarui producétor.

e Abonamente lunare pentru clienti (cos fix sau variabil).

e Vanzare la un magazin tip pop-up in piata centrala o data pe saptamana.
Inovatie in vinzare:

e Introducerea codurilor QR pentru trasabilitate.

e Ambalaje refolosibile contra garantie.

o Fidelizare prin program de recomandari.
intrebiri pentru elevi:

1. Ce forme legale pot lua aceste tipuri de cooperative?

2. Cum imbina acest model comertul digital cu cel traditional?
3. Ce obstacole ar putea aparea in organizare si promovare?

® Sugestie didactica pentru profesori:
Transforma aceste studii de caz In teme de simulare:

o Echipe de elevi care dezvolta mini-planuri de afaceri inspirate din aceste idei.

e Organizarea unui ,, Targ al ideilor sustenabile” unde elevii isi prezinta planul in fata
claset, profesorilor si chiar antreprenorilor locali.

SET DE STUDII DE CAZ — Seria 4
STUDIU DE CAZ S4 — Capitolul I: Antreprenor social in economia locala
"Camara din Ramnic" — Afacere de familie, cu misiune comunitara
Context:
Familia Petrescu decide sa transforme camara bunicii intr-un mic atelier pentru conservarea
legumelor si fructelor locale — Camara din Ramnic. Obiectivul: sd creeze un brand local autentic,

cu produse 100% naturale.

Caracteristici ale antreprenorului:
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e Viziune pe termen lung: pastrarea retetelor traditionale.

e Dorinta de implicare sociala: o parte din produse sunt preparate de persoane varstnice din
comunitate, carora li se oferad o sursad suplimentara de venit.

e Orientare spre durabilitate: borcane returnabile, fara aditivi, etichete din hartie reciclabila.

Rezultate:

e Produse prezente la festivaluri si in magazine locale.
o Vizibilitate crescuta prin povestea de brand.
o Legaturi emotionale cu consumatorii din oras.

intrebiri pentru elevi:

1. Ce elemente definesc un antreprenor social?
2. Cum contribuie aceastd afacere la dezvoltarea comunitatii?
3. Ce alte produse sau servicii ar putea include?

STUDIU DE CAZ S4 — Capitolul II: infiintarea unui business cu produse de patiserie
artizanala

"Péinea din vatra'" — Afacere pornita de la o pasiune

Context:

Catalin, absolvent al unui liceu cu profil economic, lanseaza un atelier de paine artizanala in
Rémnicu Sérat, lucrand cu maia naturala si fainuri integrale de la mori locale.

Etapele parcurse:

e Ainfiintat un PFA.

e A urmat un curs de brutdrie artizanala.

e A inchiriat un spatiu mic intr-o zona cu trafic pietonal.
e A investit In unelte de baza si un cuptor profesional.

Principii de business:
o Sustenabilitate: fara ambalaje inutile, livrare cu bicicletd in oras.
o Calitate: produse preparate zilnic, fara stocuri.
e Promovare: storytelling vizual pe Instagram si TikTok.
intrebiri pentru elevi:
1. Ce forme juridice sunt potrivite pentru un astfel de business?

2. Cum se calculeaza pretul de vanzare pentru un produs de nisa?
3. Cerol joacd promovarea in social media pentru acest tip de afacere?
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STUDIU DE CAZ S4 — Capitolul III: Organizarea unei pensiuni agroturistice cu specific
local

"La Mosu’ in Livada" — Afacere de familie in turism rural
Context:
O familie din zona limitrofa Ra&mnicului Sarat transforma o gospodarie cu livada de meri intr-o
pensiune micd, destinata turistilor dornici de relaxare autentica.
Organizare:
e 4 camere renovate 1n stil rustic cu baie proprie.
o Bucatarie deschisa, unde oaspetii pot participa la gétit.
e Activitdti tematice: cules de mere, drumetii, ateliere de gemuri.
Valori adaugate:
e Alimente din gospodaria proprie.
e Pachete turistice sezoniere (toamna — cules, iarna — turta dulce si cozonaci).
e Promovare pe platforme eco-turistice.
intrebiri pentru elevi:
1. Ce aspecte legale trebuie respectate pentru o pensiune?
2. Cum poate fi ganditd o strategie de promovare eficienta?
3. Ce servicii suplimentare ar putea atrage mai multi turisti?
STUDIU DE CAZ S4 — Capitolul IV: Comert colaborativ si branding local
"Atelierul Ramnicean" — Concept store de produse locale
Context:
Un grup de tineri Intreprinzatori creeaza un spatiu comun — Atelierul Ramnicean — un magazin
unde se vand exclusiv produse realizate in zona: ceramica, textile, sipunuri, produse alimentare,
bijuterii handmade.
Model de afacere:
e Spatiu Inchiriat colectiv de 10 producatori.
o Platforma online comuna.
o Evenimente lunare: lansari de produs, degustari, ateliere.

Inovatii comerciale:

e Cod QR pe fiecare produs, care trimite la povestea mesterului.
o Sistem de fidelizare: puncte de loialitate pentru cumparatori.
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e Parteneriat cu licee pentru stagii de practica in vanzari.
Intrebari pentru elevi:
1. Cum functioneaza o forma de comert colaborativ?

2. Ce beneficii aduce acest tip de afacere comunitatii locale?
3. Ce strategii pot fi folosite pentru a atrage si clienti din afara orasului?

Recomandare didactica:
Aceasta serie de studii de caz se preteazd pentru activitati de:

o scriere de miniplanuri de afaceri in echipa,

o simuldri de pitching antreprenorial (prezentarea unei idei in fata clasei),
o analiza SWOT aplicata pentru fiecare caz.

SET DE STUDII DE CAZ — Seria 5
STUDIU DE CAZ S5- Capitolul I: De 1a hobby la antreprenoriat verde
"Plantoteca Urbana" — Mic business cu plante de interior si educatie eco
Context:
Delia, o tAnara pasionata de plante decorative, a lansat in Ramnicu Sarat un mic atelier —
Plantoteca Urbana. A inceput prin a vinde plante in ghivece refolosite si a dezvoltat un model
educational pentru gradini verticale si mini-terarii.
Principii antreprenoriale:

e Produse realizate cu materiale reciclate (sticle, borcane, cazi vechi).

e Ateliere in scoli: ,,Cum ne ingrijim planta?” si,,Verde in camera ta”.

e Colaborare cu cafenele pentru decor interior verde.
Antreprenoriat sustenabil:

e Nu foloseste ambalaje din plastic.

o Plantele provin din multiplicare proprie, fara pesticide.

e Transport cu cargo-bike in oras.

intrebiri pentru elevi:

1. Ce model de afacere este acesta? (serviciu, produs sau mixt?)
2. Ce linii de extindere a businessului ar fi posibile?
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3. Cum s-ar putea replica o astfel de idee intr-un liceu?
STUDIU DE CAZ S5 — Capitolul II: O afacere cu gust local
""Zacusca de la Ramnic" — Brand local de conserve de casa

Context:

Ana si Teodora, douad prietene absolvente de liceu economic, decid sd inceapd o mica afacere
sezoniera cu zacuscd, ghiveci si dulceata. Au pornit cu retetele bunicii si au testat produsele pe
prieteni, inainte de a le vinde la targuri.

Etapele cheie:

o Inregistrare ca intreprindere individuala.

e Amenajare bucdtdrie conform normelor sanitar-veterinare.

o Etichete desenate manual, cu cod QR pentru povestea retetei.

o Participare la festivaluri si colaborari cu magazine eco.
Lectii invatate:

o Nevoia de rigurozitate 1n trasabilitate si etichetare.

o Importanta testarii de piatd inainte de productie mare.

e Cum se construieste increderea in produse alimentare locale.
Intrebari pentru elevi:

1. Ce documente si avize sunt necesare pentru un business alimentar?

2. Cum pot fi stabilite preturile produselor artizanale?
3. Ce diferentiaza acest brand de conservele din supermarket?

STUDIU DE CAZ S5 — Capitolul I1I: Organizarea unei cafenele-culturale
"Ceainaria Lecturi si Gusturi" — Spatiu multifunctional pentru tineri
Context:
Trei elevi ai unui liceu din Ramnicu Sarat propun, cu sprijinul unei asociatii culturale, deschiderea
unui mic spatiu care sd Imbine o cafenea eco, librarie cu autori locali si zona de evenimente pentru
tineri: Lecturi si Gusturi.
Organizarea activitatii:
o Cafenea cu meniu de ceaiuri artizanale, sucuri naturale si gustari locale.

o Stand de carte de la edituri romanesti mici, cu reduceri pentru elevi.
o Seri de poezie, ateliere de jurnalism, expozitii de arta locala.

24




Finantat de
Uniunea Europeana
NextGenerationEU

g

Planul National
de Redresare si Rezilienta

e Mobilier refolosit, lumini LED, zero plastic.
Impact local:
e Cresterea interesului tinerilor pentru lectura si antreprenoriat.
e O alternativa sanatoasa la fast-food-uri si baruri.
o Parteneriat cu scoli pentru activitati extracurriculare.
intrebiri pentru elevi:
1. Ce forme juridice poate avea un astfel de spatiu (ONG, SRL etc.)?

2. Cum se poate face un parteneriat intre scoala si afacere?
3. Ce tipuri de venituri alternative pot sustine activitatea?

STUDIU DE CAZ S5 — Capitolul IV: Comert si marketing prin influenceri locali

"Din Ramnic, cu drag'" — Campanie de promovare pentru produse locale

Context:

O initiativa a elevilor de la un liceu economic consta in lansarea unei pagini de Instagram si
TikTok — @DinRamnicCuDrag, unde sunt promovate produse realizate de artizani si producatori

locali: turta dulce, miere, ceramica, bratari.

Strategii comerciale folosite:

o Influenceri locali care primesc produse si le prezintd in videoclipuri.

e Postari cu ,,povestea mesterului” — marketing narativ.
e Comenzi prin DM si preluare de la puncte fixe din oras.

Rezultate:
e Crestere de 50% 1n vanzarile de sezon.
e Mai multi tineri interesati sa devina mici producatori.
e Generare de continut media valoros pentru oras.
intrebiri pentru elevi:
1. Ce instrumente digitale pot sustine comertul local?

2. Cereguli legale trebuie respectate pentru vanzarea online?
3. Cum se mdsoard impactul unei campanii de promovare?

SET DE STUDII DE CAZ — Seria 6
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STUDIU DE CAZ S6 — Capitolul I: Antreprenor cu impact educational
"Scoala Gusturilor Locale'" — Atelier mobil de educatie alimentara
Context:
Elena, nutritionist si antreprenoare din Ramnicu Sérat, lanseazd un concept mobil: o ,,scoala” care
merge 1n licee si Invata elevii sa gateasca sandtos cu produse locale — Scoala Gusturilor Locale.
Activitate antreprenoriala:
e A infiintat un SRL axat pe educatie alimentara.
e A achizitionat o rulota echipata cu bucatarie mobila.
e Colaboreaza cu scoli, oferind ateliere interactive (ex: sandwich eco, smoothie local).
e Promoveaza alimentatia fara risipa si produse de sezon.
Rezultate:
e 15 scoli implicate intr-un an.
o Elevii incep sd aprecieze gatitul sanatos.
e Colabordri cu parinti si mici producdtori locali.
intrebiri pentru elevi:
1. Ce calitati antreprenoriale se reflecta in aceastd idee?
2. Cum contribuie la dezvoltarea comunitatii?
3. Ce alte servicii ar putea fi incluse?
STUDIU DE CAZ S6- Capitolul II: O afacere de familie in lactate artizanale
"Branza de Ramnic" — De la stina la galantar
Context:
Familia Vladescu are o ferma cu capre in apropiere de Rdmnicu Sérat. Cu sprijinul copiilor lor,
elevi la un liceu economic, decid sa treaca de la vanzarea ,,la poartd” la un brand propriu de
branzeturi artizanale.
Etape de dezvoltare:
o [Inregistrarea ca SRL-D.
e Obtinerea autorizatiilor DSVSA pentru procesare.
e Branding: etichete moderne, ambalaje reutilizabile.
o Participare la targuri si magazine de produse locale.

Sustenabilitate:

e Hranire naturala a animalelor.
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o Energie solard pentru racitoare.
e Productie mica, de calitate.

intrebiri pentru elevi:
1. Ce investitii initiale sunt necesare?
2. Cum pot fi fidelizati clientii?

3. Cerol are calitatea si trasabilitatea In vanzarea produselor lactate?

STUDIU DE CAZ S6 — Capitolul III: Organizarea unui festival tematic pentru
promovarea turismului

""Ziua Ciresului de Mai'" — Festival rural cu impact economic
Context:
Primaria unui sat de langa Ramnicu Sarat, impreuna cu antreprenori locali, organizeaza anual
festivalul Ziua Ciresului de Mai. Scopul: promovarea livezilor de ciresi, dar si atragerea turistilor
spre pensiunile si micii producatori locali.
Componente ale evenimentului:
e Targ cu cirese, produse de patiserie locala, dulceata.
e Concursuri pentru copii si tururi ghidate in livada.
o Standuri cu suveniruri si obiecte artizanale.
e Promovare pe retele sociale cu hashtaguri dedicate.
Impact:
e Vizitatori din 3 judete invecinate.
o Turisti cazati in pensiuni din zona.
e Comert local activat timp de 3-5 zile.
Intrebari pentru elevi:
1. Ce sectoare economice beneficiazd de pe urma acestui festival?

2. Cum poate fi gandit un plan de promovare eficient?
3. Ce alte produse ar putea fi lansate cu ocazia evenimentului?

8 STUDIU DE CAZ S6 — Capitolul IV: Cooperativi digital:i de comert sustenabil

"Colectiv.Ramnic'" — Platforma e-commerce pentru producatori locali
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Context:
Un grup de liceeni din Ramnicu Sarat creeaza o platforma digitala, Colectiv.Ramnic, prin care
centralizeaza oferte de la producatori locali: legume, paine, branzeturi, decoratiuni.
Model de functionare:

o Site tip marketplace, cu conturi individuale pentru fiecare furnizor.

e Preluare comenzi online, ridicare dintr-un punct comun.

o Design minimalist, usor de folosit, accesibil pentru orice varsta.
Inovatie comerciala:

o Evaluari verificate pentru fiecare produs.

e Optiune de ,,cos colectiv” pentru grupuri de vecini.

o Newsletter cu retete si promotii locale.
intrebiri pentru elevi:

1. Cum se poate inregistra legal o astfel de activitate?

2. Ce metode de promovare digitald sunt eficiente?
3. Cum se poate sustine financiar o astfel de platforma pe termen lung?

SET DE STUDII DE CAZ — Seria 7
Studiu de caz 7 — Capitolul I: Antreprenoriat social prin valorificarea patrimoniului local
»Iraditii in miscare” — Atelier de mestesuguri traditionale pentru tineri
O asociatie locala din Ramnicu Sarat organizeaza un atelier permanent in care elevii si tinerii din
oras pot invata mestesuguri traditionale (tesut, olarit, cusut) si pot crea produse de vanzare.

e Scop: sustinerea tinerilor dezavantajati social si revitalizarea patrimoniului cultural.

e Model de finantare: fonduri europene si vanzare directa cdtre turisti si magazine locale.

o Impact: crearea unei retele de artisti locali si cresterea vizibilitatii orasului.

Intrebari:

e Cum ajuta acest proiect dezvoltarea comunitatii?
e Ce strategii de marketing ar putea creste vanzarile produselor?

Studiu de caz 7 — Capitolul II: Dezvoltarea unui mic business de gastronomie locala
»La Bunica de pe Vale” — Food truck cu mincare traditionala

Un grup de tineri antreprenori au infiintat un food truck care ofera retete traditionale din zona
Ramnicului Sarat, adaptate pentru consum rapid si sandtos.
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e Aspecte cheie: achizitia camionetei, respectarea normelor sanitare, branding specific local.
e Provocari: alegerea punctelor de vanzare, aprovizionarea cu ingrediente locale, campanii
de promovare pe retele sociale.

Intrebari:

o Ce avantaje si dezavantaje are acest tip de afacere?
o Cum ar putea extinde activitatea pe termen mediu?

Studiu de caz 7 — Capitolul III: Organizarea unui serviciu turistic local
» Lurul povestilor Ramnicului” — Ghidaj tematic pentru turisti
O echipa de ghizi locali organizeaza tururi tematice (istorice, gastronomice, eco-turism) in

municipiul Rdmnicu Sarat si Imprejurimi.

e Servicii: tururi ghidate, ateliere de mestesuguri, degustari de produse locale.
o Colabordri cu pensiuni, restaurante si autoritati locale pentru pachete integrate.

Intrebari:

o Ce pasi sunt necesari pentru autorizarea ghizilor?
e Cum pot fi atrase grupuri de turisti in extrasezon?

Studiu de caz 7 — Capitolul IV: Forme inovatoare de comert local
»Cooperativa online Raimnic” — Magazin virtual pentru artizani si mici producatori
Un grup de antreprenori lanseaza o platforma online dedicatd produselor locale, integrand si un

sistem de livrare urbana cu biciclete electrice.

e Beneficii: cresterea vizibilitatii, reducerea costurilor de distributie, fidelizarea clientilor.
o Probleme anticipate: logistica, procesarea platilor, comunicare digitala eficienta.

Intrebari:

o Ce strategii digitale pot fi folosite pentru promovarea platformei?
o Cum se pot gestiona eficient retururile si reclamatiile?

SET DE STUDII DE CAZ — Seria 8

Studiu de caz S8 Capitolul I — Antreprenorul sustenabil si inovatia in comunitate

Studiu de caz: “EcoPunct Ramnic” — Centru de reciclare si schimb de obiecte

Context: Dot frati liceeni, pasionati de mediu, infiinteaza un spatiu comunitar unde cetatenii pot

aduce obiecte pe care nu le mai folosesc (cani, carti, haine, mobilier mic), iar altii le pot lua gratuit
sau contra unei donatii simbolice.
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Elemente-cheie:

o Functioneaza intr-un spatiu oferit gratuit de primarie.

e Colaborare cu scolile pentru ateliere de reconditionare (mobilier, decoratiuni).

e Se autofinanteaza prin donatii, sponsorizari si evenimente caritabile.
Intrebari pentru elevi:

e De ce este considerat un exemplu de antreprenoriat sustenabil?

e Ce beneficii aduce orasului?

e Cum s-ar putea extinde un astfel de concept?
Studiu de caz s8 Capitolul IT — infiintarea unei afaceri: de la idee la implementare
Studiu de caz: “Bucatiria Bunicii” — Atelier de gatit pentru copii si seniori
Context: O profesoara pensionard din Ramnicu Sarat 1si transforma casa Intr-un mic atelier de
gatit, unde copii si bunici gatesc impreuna retete traditionale. Ulterior, produsele sunt vandute la
targurile locale.
Etape de dezvoltare:

o Inregistrare ca intreprindere individuala.

e Obtinerea avizelor DSVSA si colaborare cu directia de sanatate publica.

e Promovare in scoli si pe retele sociale.
Intrebari pentru elevi:

e Cetip de plan de afaceri ar fi potrivit?

e Care sunt sursele posibile de finantare?

o Cum se asigura sustenabilitatea financiara a proiectului?
Studiu de caz s 8 Capitolul III — Organizarea activititii in turism si alimentatie
Studiu de caz: “Drumul Covrigului de Rimnic” — Traseu gastronomic urban
Context: O firma de turism din Rdmnicu Sarat creeaza un traseu pietonal care uneste cele mai
vechi brutdrii din oras, prezentand povestea covrigului traditional ramnicean si oferind degustari si
retete vechi.
Structura traseului:

e Vizitd la 3 brutarii istorice.

e Ghidaj cu povesti locale, istoria orasului si a comertului cu grau.
e Ateliere de modelare si coacere pentru turisti.
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intrebiri pentru elevi:
e Cum poate fi integrat un astfel de traseu in oferta turistica a orasului?
o Ce institutii ar putea sprijini proiectul?
e Cum poate fi dezvoltat in extrasezon?
Studiu de caz s8 Capitolul IV — Comert sustenabil si forme moderne de vinzare

Studiu de caz: “FructBox Ramnic” — Serviciu de livrare de fructe locale la birouri si scoli

Context: Trei elevi ai unui liceu economic creeaza un start-up ce ofera livrare de fructe proaspete,
provenite de la producatori din jurul orasului, in scoli, birouri si institutii publice.

Model de functionare:

o Clientii aleg un abonament saptdmanal.

e Cosul contine 4-5 tipuri de fructe, in functie de sezon.

o Folosesc ambalaje returnabile si livreaza cu biciclete electrice.
intrebiri pentru elevi:

e Ce tip de platforma de comert digital ar fi potrivita?

o Cum poate fi monitorizata satisfactia clientilor?

e Ce campanie de promovare ar functiona cel mai bine?

Sugestie: Elevii pot fi organizati in echipe si provocati sa creeze un ,, Business Model Canvas”
pentru fiecare caz.

SET DE STUDII DE CAZ — Seria 9
Studiu de caz S9 Capitolul I — Antreprenorul si misiunea ecologici in comunitate
Studiu de caz: “Verde pe Strada Mare” — Magazin refill pentru produse de igiena si Intretinere
Context: Andrei, un tdnar antreprenor din Ramnicu Sarat, deschide un magazin cu produse
lichide vrac: detergenti biodegradabili, sapunuri, sampoane, produse de curdtenie. Clientii aduc
propriile recipiente si platesc la mililitru.
Elemente-cheie:

e Furnizori exclusiv locali sau regionali.

e Campanii de congtientizare in scoli privind reducerea plasticului.

o Colaborare cu brutarii si cafenele locale pentru extinderea principiului refill.

intrebiri pentru elevi:
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o Ce nevoi ale comunitatii satisface aceasta afacere?

o Ce calitati antreprenoriale sunt evidentiate?

e Cum poate deveni acest model replicabil?
Studiu de caz S9 Capitolul II — infiintarea unei afaceri creative in alimentatie
Studiu de caz: “Ramnic la Borcan” — Linia de produse ready-to-eat cu gust traditional
Context: O echipa de patru prieteni pasionati de gastronomie lanseaza o linie de mancare la
borcan inspirata de retetele din Rdmnicu Sarat: tocand de legume, pui cu sos de prune, ciorba de
fasole.
Etape:

o Inchirierea unui spatiu HACCP-ready.

e Colaborare cu gospodine pensionare pentru retete autentice.

» Etichete prietenoase, branding atractiv, retele sociale active.
intrebiri pentru elevi:

e Ce segment de piatd ar fi interesat de astfel de produse?

e Ceriscuri implica o astfel de afacere alimentara?

e Cum se calculeaza profitabilitatea unui produs la borcan?
Studiu de caz S9 Capitolul III — Organizarea unui restaurant comunitar
Studiu de caz: “Cuibul Gusturilor” — Bistrou cooperativ cu produse locale
Context: Un grup de fermieri, brutari, apicultori si mestesugari deschid un mic bistrou cooperativ
in centrul orasului, unde clientii pot consuma meniuri din produse locale sau le pot achizitiona din
mini-bacania integrata.
Activitati organizatorice:

e Planificarea furnizarii constante de materie prima.

e Meniuri sezoniere, cu accent pe alimente bio.

o Seri tematice: “cina taranului”, “brunch de weekend”, “seara de jazz si gusturi”.
Intrebari pentru elevi:

e Cum se organizeaza eficient o afacere cooperativa?

e Ce tip de personal este necesar intr-un bistrou comunitar?

e Cum poate fi promovat acest model in randul tinerilor?

Studiu de caz S9 Capitolul IV — Comert modern si experiential
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Studiu de caz: “Téargul digital de weekend” — Platforma de vanzare live streaming cu
producatori locali

Context: O firma IT din Ramnicu Sarat colaboreaza cu Asociatia Micilor Producatori pentru a
crea o platforma unde, in fiecare weekend, se organizeaza vanzari live online. Producatorii intra in
direct, prezintd produse, rdspund la Intrebari si preiau comenzi in timp real.
Detalii tehnice:

o Folosesc platforme gratuite (YouTube Live, Facebook Live) integrate in site-ul principal.

o Interactivitate: comentarii, sondaje, degustari filmate.

e Livrare locala in 24h cu flota proprie.
intrebiri pentru elevi:

e Ce diferentiaza aceasta forma de vanzare de comertul clasic?

o Ce competente sunt necesare pentru a administra o astfel de platforma?

e Ce probleme ar putea aparea si cum pot fi prevenite?

Sugestie: Elevii pot fi impartiti in grupuri si provocati sa creeze o mini-campanie de promovare
pentru una dintre ideile de mai sus (nume, sigla, slogan, afis, plan de social media).

SET DE STUDII DE CAZ — Seria 10
Studiu de caz S10 Capitolul I — Antreprenorul local si responsabilitatea fatd de mediu
Studiu de caz: “Atelierul Verde” — Spatiu creativ de reconditionare mobila
Context: Vlad, un tanar antreprenor din Ramnicu Sarat, pasionat de tamplarie si ecologie, creeaza
un atelier mobil (furgoneta transformatd) cu care merge prin scoli si comunitati pentru a
reconditiona obiecte de mobilier vechi impreuna cu elevii.
Elemente de sustenabilitate:

o Refoloseste materiale recuperate (lemn, piele, metal).

o Ofera instruire practica pentru tineri interesati de meserii verzi.

e Promoveaza economia circulara si DIY-ul local.
intrebiri pentru elevi:

o Cum se pot atrage sponsori sau parteneri pentru o astfel de initiativa?

o Ce calitati antreprenoriale sunt evidentiate de Vlad?

o Cum poate deveni atelierul o afacere profitabila si educativa?

Studiu de caz S10 Capitolul II — Infiintarea unei afaceri educative in alimentatie
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Studiu de caz: “Casuta Gusturilor” — Mini-brutarie pedagogicad pentru copii
Context: O Invatatoare si o cofetard din R&mnicu Sarat amenajeaza intr-un spatiu de tip container
o mini-brutdrie unde copiii pot invata despre paine, fraimanta aluat si prepara produse de
panificatie.
Pasi urmati:

e Crearea unui SRL cu activitate mixta (alimentatie + educatie).

e Achizitionarea de echipamente adaptate pentru copii.

e Colabordri cu gradinite, scoli si ONG-uri.

Rezultate:

o Peste 200 de copii participanti in primul an.
o Proiecte educative despre alimentatie sdnatoasa si meserii traditionale.

intrebiri pentru elevi:
o Ce autorizari sunt necesare intr-o astfel de afacere?
e Care este publicul tintad si cum se ajunge la el?
e Cum se poate extinde acest model 1n alte orase?
Studiu de caz S10 Capitolul III — Organizarea unui program turistic cu specific sezonier

Studiu de caz: “Toamna in Ramnic” — Circuit turistic gastronomic de weekend

Context: O agentie de turism si mai multi producatori din zona Ramnicu Sérat creeaza un program
de weekend in lunile octombrie—noiembrie care include:

e Vizite la livezi si mustarii.

o (Gatit la ceaun in curtea pensiunilor.

e Seard cu muzica traditionald si povesti din sat.

o Standuri de produse (tuicd, zacusca, prajituri de casa).

Organizare:
e 2 zile cu program complet pentru grupuri de 10—15 persoane.
e (Cazare la pensiuni locale.
o Pachete personalizate si transport inclus.
intrebiri pentru elevi:
o Ce parteneri sunt necesari pentru implementarea acestui pachet?

e Cum poate fi promovat eficient pe retele sociale?
e Ce beneficii aduce comunitatii?
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Studiu de caz S10 Capitolul IV — Comert alternativ: piata mobila
Studiu de caz: “Piata Micilor Producatori” — Tarabe itinerante in cartiere
Context: Primaria Rdmnicu Sarat si Asociatia Fermierilor Locali creeaza un program de tip ,,piata
mobild” care se mutd zilnic intr-un alt cartier al orasului. Trei rulote dotate cu tejghele permit
fermierilor sa-si vanda legume, lactate, oud, produse de panificatie direct cétre cetateni.
Caracteristici:

e Vanzare fard intermediari, preturi corecte.

e Program anuntat online si prin afise in cartiere.

o Posibilitate de comanda online cu ridicare din rulote.
intrebiri pentru elevi:

e Cum contribuie aceasta initiativa la comertul sustenabil?

e (Ce metode de plata moderne pot fi introduse?

o Cum se gestioneaza logistica rulotelor (aprovizionare, transport, autorizatii)?
SET DE STUDII DE CAZ - Seria 11

Studiu de caz S11 Capitolul I — Antreprenorul ca inovator local

Studiu de caz: ,,Gospodaria Inteligentd” — Transformarea unei ferme traditionale intr-un model
ecologic

Context: O familie din apropiere de Rdmnicu Sarat decide sa modernizeze ferma traditionala
folosind tehnologii prietenoase cu mediul: panouri solare, sisteme de irigare cu senzori $i
colectare de apd de ploaie. Pe langa productia de legume, ferma devine un punct educativ pentru
elevi si vizitatori.
Elemente de sustenabilitate:

o Trasee educative despre agricultura ecologica.

o Ateliere pentru elevi despre reciclare si alimentatie sandtoasa.

o Livrare saptdmanala de cosuri cu legume in oras.
Intrebari pentru elevi:

e Cerol joacd inovatia intr-un business sustenabil?

e Cum pot fi atrasi parteneri institutionali sau sponsori?

e Cum contribuie aceasta ferma la educatia comunitatii?

Studiu de caz S11 Capitolul II — Infiintarea unui business de tip take-away siniitos
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Studiu de caz: ,,Cutia cu Gust” — Mancare sandtoasa la pachet pentru liceeni

Context: Doua surori din Ra&mnicu Sarat lanseaza un punct de vanzare langa un liceu, unde ofera
meniuri de pranz sdnatoase (salate, sandvisuri, deserturi cu fructe), special create pentru elevi.

Etape-cheie:

o Inregistrare PFA si autorizare sanitar-veterinara.

e Meniu adaptat bugetului si nevoilor nutritionale ale elevilor.

e Ambalaje biodegradabile si reduceri pentru clienti fideli.
Intrebari pentru elevi:

e Ce plan de afaceri ar putea fi creat pentru extinderea acestei idei?

e Cum pot fi convingi parintii sd sprijine aceasta initiativa?

o Ce influenta poate avea asupra stilului de viata al elevilor?
Studiu de caz S11 Capitolul III — Organizarea unui eveniment de promovare a turismului
Studiu de caz: ,,Ziua Gustului Rimnicean” — Festival de gastronomie si cultura locala
Context: In parteneriat cu liceele din oras, antreprenori locali si autoritati, se organizeaza un
festival in centrul orasului in care elevii, bucatari locali s1 mici producatori isi prezintd mancaruri
si produse traditionale.
Activitati:

o Standuri gastronomice, concursuri culinare, ateliere live de gatit.

o Trasee ghidate in oras cu degustari tematice.

e Promovare intensa pe retele sociale si prin elevi-voluntari.
Intrebari pentru elevi:

o (e sarcini sunt necesare pentru organizarea unui astfel de festival?

e Cum poate fi implicat mediul scolar in eveniment?

e Ce impact are asupra turismului si comertului local?
Studiu de caz S11 Capitolul IV — Comert sustenabil in sistem de abonament
Studiu de caz: ,,Cafeluta de Dimineatid” — Pachet zilnic de mic dejun livrat la domiciliu
Context: Un tinar antreprenor din Ramnicu Sarat creeaza un serviciu prin care livreaza mic dejun
sanatos in fiecare dimineata la domiciliile clientilor: cafea, smoothie, briosa sau sendvis, toate

realizate cu produse locale.

Model de business:
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e Abonamente lunare, cu reduceri pentru elevi, profesori si angajati publici.
e Produse livrate in recipiente reutilizabile.
e Promovare online si prin recomandari.
Intrebari pentru elevi:
o (e tip de organizare este necesara pentru logistica acestui serviciu?
o Cum pot fi motivati clientii s opteze pentru ambalaje reutilizabile?

e Ce parteneriate ar putea sustine cresterea afacerii?

Sugestie: Folositi aceste studii ca punct de plecare pentru proiecte integrate (economie, educatie
antreprenoriala, TIC §i dezvoltare durabila).

FISE DE ANALIZA — STUDII DE CAZ
¢ Fisa de analizi — Capitolul I: Intreprinzatorul si activitatea de antreprenoriat sustenabil

Titlul studiului de caz:

1. Cine este antreprenorul descris 1n studiu? (nume, varsta, context)

2. Ce problema locala sau nevoie comunitara a identificat?

3. Ce solutie antreprenoriald a propus?

4. Ce calitati si competente a demonstrat antreprenorul? (bifeaza)
[] Responsabilitate sociala [ Perseverenta (1 Spirit de initiativa [ Curaj
[J Creativitate

5. 1In ce fel este sustenabila afacerea? (bifeaza)
[] Are impact educational [J Creeaza locuri de munca [] Foloseste resurse
locale [] Reduce poluarea

7. Ai dori sd pornesti o afacere similara? De ce?

Fisa de analizi — Capitolul II: Infiintarea unei afaceri
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Titlul studiului de caz:

1. Care a fost ideea de afacere?

2. Ce tip de structurd juridica ar fi potrivitd pentru aceasta activitate?
L1 Altul: L1 ONG L] Cooperativa (] SRL L1 PFA
3. Enumerati 3 pasi concreti realizati in procesul de Infiintare:

@)
@)

O
4. Care au fost principalele provocari?

5. Ce surse de finantare au fost utilizate sau ar putea fi utilizate?
[] Sponsori locali LI Investitori U] Granturi UE L] Program Start-up Nation
[] Economii proprii

6. Ce documente legale sunt necesare pentru un business in alimentatie/comert?

7. Ce ai face diferit daca ai infiinta o afacere similara?

Fisa de analiza — Capitolul III: Organizarea activitatii In turism/alimentatie

Titlul studiului de caz:

1. Ce tip de afacere turistica sau alimentara este prezentata?
L] Altul: L] Atelier gastronomic L] Restaurant [J Food truck
[] Cafenea L] Pensiune

2. Cum este organizatd activitatea? (mentioneazd minimum 3 aspecte: spatiu, personal,
furnizori etc.)

@)
@)

@)
3. Cum se asigura calitatea serviciilor oferite?

4. Ce tip de public tinta are afacerea?
[] Corporatisti [ Seniori [] Familii [] Elevi/studenti L] Turisti U
Localnici
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5. Ce masuri de sustenabilitate au fost implementate?
[ Reutilizare [J Energie verde [J Reducerea risipei [J Ambalaje eco [
Alimente locale

6. Propune o idee noud care sa atragd mai multi clienti.

Fisa de analizd — Capitolul IV: Forme moderne de comert si vanzare

Titlul studiului de caz;:

1. Ce forma de comert este prezentata?
[] Piata mobila [] Vanzare directa [ Platforma digitala [ Comert online
[] Magazin fizic

2. Ce produse/servicii sunt comercializate?

3. Ce metode moderne de promovare se folosesc?
[J Evenimente live L] Coduri QR [J Newsletter [ Influenceri [ Social
media
4. Ce modalitati de plata accepta afacerea?
[ Tichete [ Portofel electronic L1 Online banking [ Card (] Numerar
5. Ce probleme ar putea aparea in activitatea comerciala? (ex: logistica, retururi, stocuri)

6. Cum s-ar putea extinde afacerea in urmatorii 2 ani?

7. Ai cumpara produse de la o astfel de afacere? De ce?

5. Adaptarea la specificul local RAmnicu- Sarat

e Identificarea resurselor locale: traditii culinare, potential turistic, produse artizanale,
initiative de economie sociala.

39




Finantat de i
- Uniunea Europeana >I B zlaSuL’Natlonal, Rezilients
NextGenerationEU € Redresare si kRezilienta

e Colaborare cu antreprenori locali pentru mentorat si stagii de practica.

e Promovarea patrimoniului si a valorilor locale ca sursa de inspiratie pentru afaceri
sustenabile.

6. Exemple de activitati practice
e Organizarea unui targ de produse locale (alimentatie, artizanat, turism),
e C(Crearea unui mini-ghid turistic online cu accent pe sustenabilitate,

e Simulari de afaceri si concursuri de idei antreprenoriale verzi

7. Resurse si parteneriate
e Colaborare cu ONG-uri, firme locale, administratie publica, asociatii de promovare turistica.
e Utilizarea platformelor digitale pentru promovarea proiectelor elevilor.

e Acces la materiale si exemple din proiecte nationale si europene de antreprenoriat sustenabil.

8. Evaluare si imbunatatire
e Audit periodic al curriculumului, cu implicarea elevilor si a comunitatii.

e Adaptarea continutului si a metodelor la feedback-ul primit si la evolutia pietei locale.

e Procesul de evaluare va avea in vedere gradul de Insusire a competentelor. Profesorul are
libertatea de a alege metodele si tehnicile didactice si de a propune noi activitati de invatare
in masura sa asigure formarea competentelor specifice.

e Evaluarea poate fi:

e -In timpul parcurgerii CDL-ului prin forme de verificare continui a rezultatelor invatarii:
probe orale, scrise, practice.

e -Finala —realizata printr-o lucrare cu caracter aplicativ si integrat la sfarsitul procesului de
predare/invatare si care informeaza asupra indeplinirii criteriilor de realizare a cunostintelor,
abilitatilor si atitudinilor.

° Metodele de evaluare utilizate, beneficiaza de o serie de instrumente care trebuie
elaborate in corelare cu criteriile de performanta si cu probele de evaluare introduse de
standardul de pregatire profesionala.

e Se propun urmatoarele instrumente de evaluare:
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e *Continua:

o -fige de observatie

o -fise de lucru

o -fige test

e - fise de autoevaluare

e -teste de verificare a cunostintelor cu diferite tipuri de itemi
e *Finala:

e -proiectul, portofoliu.

e O evaluare eficienta trebuie:

e -sa arate profesorului dacd au fost atinse obiectivele propuse
e -sd ajute profesorul sa faca o diagnoza a progresului inregistrat de elevi

¢ Orice instrument de evaluare proiectat, administrat, cercetat de profesori constituie proba de
evaluare care are ca elemente de evaluare itemii.

Concluzie:

Un Curriculumul in dezvoltare locala pe tema pilotarea si implementarea antreprenoriatului
sustenabil adaptat specificului local, aplicat elevilor din Liceul Tehnologic Economic “Elina
Matei Basarab” din Ramnicu Sarat, trebuie sa fie practic, relevant, sd valorifice resursele locale si
regionale, sd pregateasca elevii pentru provocdrile reale ale economiei circulara si ale comunitatii

locale din care fac parte.
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